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110 vuotta osana  
Turun talousalueen elinkeinoelämää 

Liikevaihto 
51,5 M€ 

 
Henkilöstö 

n. 260 
 

Perheyritys 



TS Mediaperhe tänään 

ts.fi 

260 000 
eri kävijää viikossa 

Turun Sanomat 

278 000 
lukijaa joka viikko 

198 000 
joka päivä 

TS Näköislehti 

15 000 
lukijaa viikossa 

Tavoitamme 

75 % 
alueemme kuluttajista 

joka viikko! 

Lähteet: KMT Lukija 2014, TNS Metrix 2015 (TNS GallupOy) 

02.11.2015 



ts.fi – alueemme tärkein uutissivusto 

260 000 eri kävijää 
1,2 miljoona 
sivunäyttöä / viikko 

35 % liikenteestä 
mobiilin kautta, 
15% tabletin kautta 

Sivustolle tullaan 
- 22 % Googlen kautta 
- 16 % Facebookin kautta 
- 14 % ampparit 

uutispalvelun kautta 
         
        (lokakuussa 2015) 



Mediamarkkinassa kuohuu 



Mediatoimialan 
kenttä muuttuu ja 

kansainvälistyy 

Uudet 
digimainonnan 

muodot kasvattavat 
merkitystään 

 

Media-alaan vaikuttavia digitrendejä nyt 
 
  

Digitalisoituminen 
muuttaa 

kuluttajakäyttäytymistä 

Mobile first! 

Ohjelmallinen 
ostaminen 

Natiivimainonta 

Videosisällöt 

display -mainonnan määrä -1,5 % 
mobiilimainonnan määrä +33 % 
videomainonnan määrä +27 % 

Sisältömarkkinointi 

Kohdentaminen 



Kuinka paikallinen printtimediatalo 
vastaa digitalisaatioon? 



1) Jatkuva sisällön ja 
käyttöliittymän 
kehittäminen 

• Verkkosivu-uudistus maaliskuussa 

– Responsiivisuus, hyvä käytettävyys 
kaikilla päätelaitteilla 

• Maksullinen premium -sisältö 

 



Kohdennettua sisältöä: 
 ruoka, hyvinvointi, koti, 
videomateriaalia, blogit 

 



2) Vahva usko mobiiliin 

• Sivustouudistus keväällä 2015 

• Mobiilin kautta tulee sivustolle viikoittain n. 100 000 käyttäjää 
– Vielä vuosi sitten mobiilikäyttäjiä n. 50 000! 

• Mainonnan ratkaisut mobiilissa: 



3) Jatkuva tuotekehitys 
-Sisältömarkkinointi- 

Case: Turun Grillikunkut nettisarja 

• Ennakkovideota katsottiin 33 064 kertaa ja 
jaksoja n. 25 000 kertaa per jakso 

• Grillikunkut oli kesällä TS Ruoka -sivuston 
luetuinta/ katsotuinta sisältöä! 

• Asiakkaan grillikauden myynnissä näkyi 
selkeä piikki 



Natiivimainontaa 
syksystä 2015 alkaen 


